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Figur 1. Kyrkogard i kvéllsljus. (Bild hamtad fran IGN., Internet 2007)
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Sammanfattning

Syftet med projektarbetet ar att belysa vikten av ljus som en viktig faktor pa kyrkogardar.

Kyrkogarden paverkar alla manniskor i det samhalle de finns oavsett om man deltar aktivt i
den eller inte. Ljus har i alla tider gdckat manniskors lust och fantasi.

Fram till 1860 fick man sjalva l6sa sina ljusproblem. Géteborg var forst staden som bérjade
anvanda gaslyktor, som ocksa blev den dominerande ljuskallan under forsta delen av 1900
talet. Stadens ljuskallor var fa och svaga. Sa smaningom ersattes glodlamporna av ljusstarka
baglampor. Stadsrummen véxte och stadens tidigare morka skyltfonster lystes upp och blev
stddernas stora marknadsplatser. Parallet med ljuset utveckling i staderna utvecklades aven
marknadsforingen kring ljus och belysning. Belysning blev en avgorande faktor i
marknadsforing av produkter och platser.

Mogens Andersen vill visa pa att kyrkogardar inte &r statiska utan férandrar sig genom tiden,
anpassar sig efter radande samhallsstrukturer. Han talar om kyrkogardskultur som en
utvecklingsprocess med bade nya och gamla vanor.

En stark radande trend i vart samhalle idag &r ljussattning pa fasader, tradgardar och i vara
parkanlaggningar. Ljussattning skapar ofta flera mervarden och ger utrymme for véra sinnen
att fantisera.

Vad kan ljus gora i marknadsféringen:

Visa pa viktiga kulturhistoriska skatter
Oka tillgangligheten under dygnet och aret
Oka besoksfrekvensen

Oka samhallstryggheten

Skapa intresse for kyrkans gronstrukturer

Idag har ett par olika stadstradgardsmastare lyckats dka intresset for parkfragor framgangsrikt
genom att marknadsfdra sina gronytor. Allménheten uppfattar det positivt och motivationen
har 6kat for att tillsta mera resurser. Genom att strategiskt och malmedvetet informera och
entusiasmera olika malgrupper kan kyrkogardsforvaltningar locka till sig kompetent
arbetskraft, politiker, fortroende valda och erbjuda allmannyttan fantastiska utemiljéer. Idag
finns intresse fran media att bevaka kyrkogardar och dess nya utveckling, da detta beror
allménnyttan. For att vacka intresse hos media bor man visa att det &r annorlunda.
Ljussattning ar trendigt och pa vag in i de privata tradgardsrummen. Detta skapar
uppmarksamhet och ger samtidigt ett mervarde for bade innehavaren och besokaren. Ljus och
tro hor ihop, precis som ljus och marknadsforing. Kyrkan har sitt naturliga
marknadsforingsverktyg i ljuset. Idag finns bade kunskap och teknik for att skapa ratt forum.
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Inledning

Kyrkogardar ar ofta centralt placerade i ett samhélle. Dessa, ofta stora gréna rum har en viktig
funktion som ska ge samhaéllstrygghet och orienteringsbarhet i en stad eller by. Kyrkor och
torn utgor aven viktiga landmarken. Kyrkogarden paverkar alla manniskor i det samhélle de
finns oavsett om man deltar aktivt i den eller inte. Det finns manga konstverk och beréttelser
om hur ljus skingrar morkret och hjélper betraktaren att ta sig fram pa sin annars mérka vag.
Ljus har i alla tider gackat manniskors lust och fantasi. Kyrkogarden, denna samhéllsviktiga
grona struktur med historiskt- och kulturrika gamla minnesmérken samt fantastiska byggnader
har ofta en mycket spdnnande berattelse att framfdra, men som vilar i ett morker och en
tystnad. En del kyrkochefer har uppmarksammat att kyrkogardar som ligger centralt, ar ofta
stora morka hal i ett annars upplyst samhalle. Detta véacker fragestallningen: varfor
marknadsfors inte kyrkogardarna med ljus? Idag finns bra exempel pa smakfulla installationer
och aktiviteter som gor att ljuset bor fa en mer framtradande roll i debatten. Varfor ar vara
viktiga grona oaser bortom allt ljus? Kan det vara sa att det saknas kunskap om kompetens om
ljus och marknadsforing? Dessa fragor har lett oss vidare att titta narmare pa detta fenomen.

Bakgrund

Ovningsuppgiften ingar i kursen TN 0122, Forvaltningar av kyrkogardar pa Institutionen for
Landskapsteknik Alnarp, SLU. Kyrkogardar &r viktiga kulturlandskap som har manga viktiga
gronytor som speglar olika historiska epoker och ideal. Dessutom &r de ofta stora till sin yta.
Man kan tycka att manga av dessa valskétta gronytor inte far den besoksfrekvens som skulle
kunna 6nskas, med tanke pa att vi & manga som ar med och betalar for att behélla och
utveckla dessa grona rum.

Syfte

Syftet ar att belysa vikten av ljus som en viktig faktor pa kyrkogardar. Viktig del av évningen
ar att uppratta en dokumentation om ljus och kyrkogarden. Vidare ar malsattningen att kunna
visa pa hur man genom marknadsforing 6ka intresset for kyrkogardarnas grona rum och fina
parker.

Mail
Att Oka attraktionsvardet pa kyrkornas gronytor.

Att 6ka besoksfrekvensen genom att 6ka upplevelsen hos olika malgrupper.
Att Oka tillgangligheten 6ver ett dygn, manaden och aret.

Metod & Material

Valet av metod har till stérsta delen utgjorts av litteraturstudier och intervjuer med 2 personer,
fran olika kyrkogardsforvaltningar i Skane samt ett ljussforetag. Sokningar pa internet gav
olika kallor och bilder 6ver ljussattningar pa kyrkogardar.

Avgrinsning
| det har arbetet har vi valt att peka pa hur ljus skapar mervarden i marknadsforing av

kyrkogardars utemiljéer. Vi anvander ljuset som en viktig faktor i arbetet med att
marknadsfora dagens kyrkogardar.
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Historiska ljusdgonblick!

Svensk ljushistoria borjar mérkt. Som boende i staden
fick man ta med sig egna privata ljus, dd man begav sig
ut pa kvallsvandring. For 6vrigt fick man anpassa sig till
manljuset och det sken som kom ur de fonster som
rakade vara upplysta. De belysningar som fanns bestod
av ett fatal armaturer beldget pa centrala platser. Dessa
lyktor var oljelampor och tandes endast de dagar da det
inte var manljus. Gas som belysningsmedel kom forst
1846. Goteborg var forst ut i Sverige med att anvénda
gaslyktor. Denna ljuskélla blev helt dominerande under
forsta delen av 1900 talet. Den stora forandring lat vanta
pa sig tills att elektriciteten tog 6ver som kraftkalla.
Glodlampan kom att bryta igenom stort, vilket innebar att
man enkelt kunde rikta sitt ljus uppat, at sidan och nerat.
Stadens ljuskallor var fortfarande for fa och svaga.
Glodlamporna blev sd smaningom ersatta av ljusstarka
baglampor. Stadsrummen véxte snabbt och stadens
tidigare morka skyltfonster lystes upp staderna. Parallet
med ljuset utveckling i stdderna utvecklades dven
marknadsféringen kring ljus och belysning. Belysning
blev en avgdrande faktor i marknadsféring av produkter
och platser. (Garnett, 1994, s 56)

Figur 2, ljussattning av kyrka och trad
(phosforos 2006)

Stockholmsutstallningen 1930 blev startpunkten for det elektriska ljuset i staderna.

Kyrkogdardstrender

Figur 3, kyrka i fint ljus med skugga
(phosforos 2006)

Mogens Andersen vill visa pa att kyrkogardar inte &r
statiska utan forandrar sig genom tiden, anpassar sig efter
radande samhallsstrukturer. Han talar om
kyrkogardskultur som en utvecklingsprocess med bade
nya och gamla vanor. Kyrka och kyrkogard ar
oskiljaktiga. Ju langre bort man blir begravd ju ringare
vikt har man i sammanhanget. Den narliggande
kyrkogarden &r viktig for kyrkan och vice versa. Man kan
nastan saga att kyrkan och kyrkogarden &r en entydig
symbol. Den moderna kyrkogarden &r ung. Planteringar
pa kyrkogarden &r relativt nytt pafund och idag talar vi
om parker, nar vi namner kyrkogardar. Idag rationaliserar
Vi pa ett betydande satt och infér nya material och
uttryckssatt. Samhallsstrukturer har &ndrat familj och
boendemonster. Det har blivit allt vanligare med
kremeringar som staller krav pa ny utformning och
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design av kyrkogardar. Dessutom har manniskors uppfattning om naturvarden och syn pa
miljo dndrat sig och detta paverka starkt kyrkogardskulturen. Idag finns det visioner om att
gora kyrkogardar till naturlika skogskyrkogardar eller lummiga vackra parker. De graskladda
gravomradena ar mycket populdra. Omlaggningar av kyrkogardsrum bor tas emot positivt,
darfor att det ar en ndédvandig process som foljer samhallsstrukturen. (Andersen 1999).

Varfor marknadsfora kyrkogardar med ljus?

Ljus och morker, &r tva motpoler och har alltid fascinerat méanniskor. Ljus kommunicerar och
sénder ut signaler som tolkas av mottagaren. Signalerna kan skapa relationer och
trygghetskéanslor. Marknadsforing handlar om att skapa relationer och skicka ut budskap som
ar mojliga for mottagaren fanga. Ljussattning borde vara lika sjalvklart inslag som alla andra
atgarder som gors, men med radande kunskapsbrist har belysning banat véagen for felaktiga
forestallningar om ljus. Ljus som smakfullt och elegant anvands i marknadsforing forstarker
och forbattrar en redan befintlig plats.

En stark trend i vart samhalle idag &r ljusséttning pa
fasader, tradgardar och i vara parkanlaggningar.
Ljussattning skapar ofta flera mervérden och ger
utrymme for vara sinnen att fantisera. Ljus ar mycket
viktigt for oss som bor i Norden och vi dyrkar den
forsta varsolen lika mycket som de forst ljusstakarna i
fonstret under advent. Ljusindustrin idag har véxt
med radande trend och det kommer hela tiden nya
produkter. (Quist 2003)

Ljusets egenskaper att skapa mervirden

e rumsbildande

orienteringsmatt

stdmninsgorare

identitetsskapande

trygghetsfaktor

kontrastskapande mellan ljus & morker
symbol for sjalavandring

Engstrand (2004) menar att ljus har anvants som symbol for olika vérderingar och kan ge
uttryck for hopp, sanning, vishet och skydd. Manniskor har i alla tider forsokt att hitta sjalens
plats, genius loci. Ljus kan skapa atmosféar genom att det agerar som bakgrund eller
forstarkare av nagot objekt. Ljusséttning pa kyrkogardar har samma funktion som pa en teater.
Ljuset har till uppgift att ppna dgonen och sinnet for att eventuellt &ndra ett perspektiv eller
upplysa mottagaren.

Ett matt pa minimiljus ar manljus vid fullmane. Manljus ar en bra riktmatare, nar det géller att
ta ut ett matt for hur starkt ljus som bor anvandas. Ogat soker alltid den ljusaste punkten. Allt
for stark ljussattning blir effekten en blandning istéllet for stdamningsskapande. Dessutom
uppfattas 6vriga ytor morkare. Blandande ljus ar lika illa som inget ljus alls. Vanligast ar
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obehagsblandning (direktblandning) som ofta ar vanligt forekommande pa kyrkogardar och
parkanlaggningar. Blandningen uppstar da ljuskallan ar felriktad eller feldesignade armaturer.
Ljus reflekterar och hur mycket? ar avgorande av vilket yta som den traffar. Morka ytor
reflekterar mindre an ljusa. Det ar darfor viktigt att anvanda ljuset pa ratt satt. Fel anvandning
kan innebéra stora problem (Engstrand 2004).

Ljusets farger

Genom att mata fargtemperaturen som anges i Kelvin (K), fas ett matt pa vilken farg ljuset
har. Varma nyanser som gult och orange har laga temperaturer. Ju hdgre temperatur ljuset har,
desstu blaare toner upplever betraktaren (se figur 1). Ljusets formaga att efterlikna naturlig
ljus anges i atergivningsindex (Ra-vérde). Glodlampor har 100 Ra-varde och har flera varma
toner fran orange till rétt, medan halogen som ocksa har 100 i Ra-varde, ger jamnare
fordelning av olika ljusfarger. Lagenergilampa har lagre Ra-varde och ligger kring 80-85.
Varden 6ver 85 ar bra. (Engstrand 2004).

Fiargtoner Livslingd(timmar) Lamptyp Fiargtemp. (K)
Orange >16 000 natriumlampa 1800 - 2000
Gul 6-10 stearinljus 2000

Gul 700 -1 000 glodlampa 2700

Gulvitt 8 000 - 12 000 lagenergilampa 2700 - 3000
Varmvitt 2000 - 4 000 halogenlampa 2900 - 3000
Kallvitt/blatt 9 000 metallhalogen 3000 - 6000
Blatt kvicksilverlampa 3500 - 4000

Figur 6, fargtabell hamtad fran Engstrand (2004)

Ljus kan fargas med olika typer av féargfilter. Dessa bor
anvandas med kénsla och ge platsen en forstarkning (se
figur 7). Farger kan ge raffinerade och ovéntade effekter av
en annars slumrande plats. Trad som far inslag av andra
farger kan skapa nya upplevelser och ge platsen en vacker
och harmonisk préagel. Fel anvéndning skapar en artificiell
effekt som kan upplevas som stotande. Fargfilter finns i
olika utféranden, plast och glas. Glasfilter har lang
hallbarhet. (Engstrand 2004).

Ljus kan formas och styras via olika raster av plat och
aluminium. Diffusionsfilter anvands, da man énskar bryt
upp ljuset och goéra det mjukare. Ofta anvénds frostat glas.
Bra och effektiv ljusséttning gors bést av en fackman. Det
ar viktigt att planera sin ljusséttning noga och berdkna de
effekter som kravs for att skapa den upplevelse som &r
huvudsyftet med platsen. Figur 7, minneslund i fargat ljus
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Vad kan ljus gora i marknadsforingen?

e 0Oka tillgangligheten under dygnet och aret
fungera som ett rekreationsomrade for olika
malgrupper

Oka besoksfrekvensen

Oka samhallstryggheten

6ka medvetenheten for kyrkorummen
skapa varumarken for olika kyrkogardar
skapa intresse for kyrkans gronstrukturer
fungera som symbolforstarkare

Figur 8, grav ivackert ljus (Specta 2007)

Ljus vid speciella tillfdllen

Ljus var nagot man forr slésade med néar det var festligheter. Vid hogtider och andra viktigt
tillfallen anvandes facklor och kandelabrar samt fyrverkeri. Idag anvander vi fortfarande
levande ljus for att markera att det inte &r vardag. Istéllet for att bara anvanda levande ljus,
finns méngder med nya ljusdiodprodukter som gor att vi snabbt och enkelt kan skapa
stamningar och markera viktiga handelser pa kyrkogardarna. Malmé stad har gjort olika
forsok till aktiviteter pa sina vatteninstallationer. Dessa aktiveras endast under vissa fasta tider
och under viss del av aret. Specifika ljusaktiviteter kan fokuseras endast till vissa tider med
hjélp av timers for att ge evenemanget storre fokus.

Vatten och ljus ar tva viktiga element i kyrkans
verksamhet och bada ger kraft till de budskap som
kyrkorna formedlar via sin gudstro. Att forstarka
vatten med ljus ger installationerna en extra
dimension. Ljus och vatten kan ge gréna ytor helt
nya dimensioner under de morka manaderna pa
aret. Engstrand (2004) pekar pa att just japaner
vattnar sina tradgardar strax innan gésterna
kommer, for att lata ljuset reflektera mot de vata
ytorna. Ytorna ser frascha och védlkomnande ut

(Engstrand 2004). Figur 9, installation med ljus(Spektra 2007)
Figur 10, parkbank i ljus (Spektra 2007)

Kyrkogard i ljus

Det ar alltid viktigt att ha en ljuskoppling mellan
olika ljussatta platser. For att kunna sétta ljus rétt,
sa bor en planering goras noga, for att se hur ljuset
faller igenom vegetationen. Annars kan det latt
uppsta morka osékra platser. Offentliga platser har
ofta publika gangstrak och motesplatser som bor fa
ljusfokus. Det galler &ven att markera entréer och
utgangar. Besoksfrekvensen styr mangden ljus.
Viktiga platser bor designas val for att allmanheten
ska uppfatta platsen behaglig och inbjudande. (Moyer 2005)
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Marknadsforing

Ouist (2003) menar att kyrkogardsforvaltningar ofta &r okanda for en storre grupp méanniskor.
Verksamheterna &r nast intill anonyma for brukarna, trots att vi alla betalar en
begravningsavgift. Intressant &r att kommunernas parkforvaltningar har en storre
uppmarksamhet hos allméanheten ar gronytorna i en kyrkogardsforvaltning. Idag vet vi att
framgangsrika stadstradgardsmaéstare har lyckats 6ka intresset for parkfragor genom att
marknadsfora sina ytor pa ett sadant satt att allmanheten uppfattar det positivt och
motivationen okat for att tillsta mera resurser. Genom att strategiskt och malmedvetet
informera och entusiasmera olika malgrupper kan kyrkogardsforvaltningar locka till sig
kompetent arbetskraft, politiker, fortroende valda och erbjuda allménnyttan fantastiska
miljoer. Via den kommunikation man for kan dven svara problemknutar I6sas upp och man
kan skapa intressanta plattformar for idé och utveckling.

Kyrkogardsforvaltningar i Sverige har idag problem med att "varva” gron kompetens. Vilket
manga ganger tydligt gar att avlasa pa kyrkogardar. Det finns klara kunskapsbrister om
ythelaggningar och vaxtkunskap samt standortsforhallanden. Fel véxter pa fel platser ar inget
ovanligt. Snabba och felaktiga beskérningar skapar fula och svaga miljoer for véaxterna.
Vackra miljoer skapar goda forutséttningar for fortsatta resurser och rekrytering.
Fortroendevalda gor ofta sina beslut pa vad allmanheten 6nskar sig. Marknadsforing ar en
investering i dina relationer till omvarlden. Det ar viktigt att komma ihag att sa lange
branschen inte marknadsfor sig, da drar andra intressenter fram sina positioner pa branschens
bekostnad (Quist, 2003).

E R I S S e

Det finns ett intresse fran media att bevaka kyrkogardar sasom olika parkytor, da dessa tillhor
allmannyttan. For att vacka intresse hos media bor man visa att det ar annorlunda. Malte fran
Malmos kyrkogardsforvaltning har satsat pa att ljussatta kyrkogarden intill Gustav Adolfs
torg. Detta har visat sig vara ett lyckat projekt med stort gehor fran brukarna och media.
Christina Anderberg fran Sodra Sandby har manga nya idéer som ger respons fran
allmanheten. | ar kommer &ven Christina att satsa pa att ljussatta vissa delar av kyrkogarden
med hjalp av ljusforetaget Elolite. Detta skapar uppmarksamhet och ger samtidigt ett
mervarde for bestkarna. (Quist, 2003)

Ljus kan fungera som en subtil och vardig form av reklam for kyrkogardar (Svensson 2004).

Figur 11, vackert ljussatt installation.
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Malmo gamla begravningsplats

Mitt i Malmé finns en gammal vacker kyrkogérd. Malte Sahlgren®, Malmés kyrkogérds- och
fastighetschef menar att Malmé gamla begravningsplats har en viktig plats i Malmébornas
hjarta. Kyrkogarden speglar Malmés historia. Den passeras dagligen av tusentals manniskor.
Den ar placerad strax intill Gustav Adolfs torg. P kvéllen omges kyrkogarden av mycket
skrapljus. Kyrkogarden ligger som en mork oas mitt i stadskarnan. Den har nyligen fatt en
vacker ljussattning installerad i mittaxeln och den fina minneslunden &r mjukt ljussatt. Detta
har skapat ett stort intresse hos Malmdborna och media. Responsen fran Malméborna It inte
vanta pa sig. Redan under invigningen kom dver 300 manniskor. Det hander fortfarande att
manniskor ringer till Malte och fragor om belysningen. Ljusséttningen ar till stor del sponsrad
av Malmos forskdnande och planteringsférening.

| projektet ingick det att gora ett besok pd Malmo gamla begravningsplats. Den var ljussatt pa
ett bra och behagligt vis med en klar mittaxel. Under besokstiden sag vi mycket folk passera
genom den upplysta gangen. Malte berattade att kyrkogarden normalt stanger kl 18.00, men
hade tankt forlanga oppettiderna till 21.00, eftersom det nu alltid var mer folk pa kyrkogarden.
Det var mycket intressant att se hur kyrkogarden ater fick ta sin beskarda plats i stadens
centrum.

Malte Sahlgren? 4t oss f4 ta del av framtida planer for fortsatt ljussattning av kyrkogarden.
Det var klart att mittaxeln skulle fa fortsatta till andra sidan av kyrkogarden. Stora
renoveringsarbeten var i full gang och det skulle &ven planeras in en gang och cykelvég.
Ljussattningen av den gamla kyrkogarden kan med latthet sagas vara en mycket lyckad
investering, nar det géller att marknadsfora kyrkogarden i modern tid. Kyrkochefen visade
ocksa ett stort intresse for framtida majliga projekt for att pa nytt vacka Malmaborna och
andras tankar pa att kyrkogardar ar mer an bara begravningsplatser.

Elolite

Foretaget som pa manga olika satt har visat att ljus & mer an ljus. Under vart forsta arsmote
pa Alnarp fick vi i LIR uppleva hur foretaget ljussatte utemiljon utanfor Craaford, Alnarp.
Platsen blev under skymningsljuset magisk. Nér solen hade gatt ner fick vi se ett mycket
vackert ljusspel som tog fram utemiljons annars sa slumrande skonhet. Ljusforetaget har idag
planer tillsammans med Kicki fran S Sandby kyrkoférsamling att ljussatta kyrkogarden till
Alla helgona helgen. Att fa ljussatta kyrkgardar ser dem som en mycket viktig uppgift och ser
kommande projekt som en bra utmaning.

Idag finns det ett par olika foretag som ljussatter utemiljoer. Vi har varit inne pa deras
hemsidor och hamtat vackra bilder for att visa hur stdmningsfullt det kan bli om man véljer att
marknadsfora kyrkogardar med ljus.

Bilderna ar hamtade fran Spektra och Phosforos hemsidor.

! Malte Sahlgren, kyrkogards- och fastighetschef for Malmé kyrkliga samfallighet, muntligen 2007-05-21
2 Malte Sahlgren, kyrkogards- och fastighetschef for Malmé kyrkliga samféllighet, muntligen 2007-05-21
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Diskussion & avslut

Ljuset har alltid gackat manniskors fantasi.
Motsatsen till ljus & morker, detta skrammer
manga manniskor. | morkret kanner vi oss otrygga
och hotade. For vissa kan

t o m morker uppfattas som ondskefullt och farligt.
Det ar viktigt att forsta hur vi paverkas av ljus och
morker for att forsta vikten av ljus. | vara sinnen
finns dven andra tolkningar av ljus. For en del
manniskor har ljus ett starkt symboliskt varde. |
kristendomen talar om man ofta hur ljus kan
motverka morkret och att hoppet alltid foljer den
som tror pa ljuset.

Darfor faller det sig naturligt att kyrkan arbetar med
ljuset istéllet for mot det. Att anvanda ljus smakfullt
och riktat for att paverka manniskor att besoka
kyrkogardar, borde kannas naturligt. Dessvarre, ar
det inte sa! Varfor inte? Det verkar finnas en brist
om hur manniskor paverkas av ljus och att det
faktiskt ar viktigt att marknadsfora kyrkogardar. ldag utsatts den moderna manniskan for stor
paverkan av olika typer av budskap. Det ar darfor viktigt for olika kyrkosamfund och
forsamlingar, att stélla sig fragan om det i framtiden ska bli aktuellt med att arbeta med ljus
som en viktig faktor i sin marknadsféring eller inte. Hur nar man en framtida kyrkobesokare
eller hur gor vi for att fa tag i bra personal. Ska kyrkoférsamlingar anpassa sig till nutiden
eller &r det battre att halla sig det tradionella? Oavsett vad man bestammer sig for att gora, sa
blir allt svarare i framtiden att hitta det "ratta budskapet” for att nd majliga malgrupper. Det
kravs allt mer av marknadsférarna for att lyckas na fram och fa manniskor att handla.
Tekniskt kan det mesta goras idag och med ratt radgivare och kunskap kan magnifika miljoer
skapas.

Effektbelysning som understryker kyrkogardens estetiska objekt, sasom skulpturer, vackra
gravstenar, fontaner och solitartrad kan med en sparsam och genomtankt design dven skapa
genomslagskraft hos bade publik och media. Tva saker &r viktiga vid ljusséttning och det &r
ljuset och ytan som reflekterar det (Svensson 2004) Genom att belysa trad eller vackra
planteringar far aven fasaden en viss plats i skadespelet. Inget ljus, inget skadespel! Vi tror att
det endast &r en tidsfraga innan, den forsta kyrkogarden borjar kalla sig ”kyrkogard med ljuset
som ledstjarna” Nagon maste ju vara forst! Tank vilken genomslagskraft det skulle fa i alla
mediekanaler. Svenska kyrkan kan behdva lite gott renommeé
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Ljusforetaget Elolite El & ljusdesign, tror pa en framtid for ljus som en framtida viktig faktor
i marknadsforingen. Det kanns bade tryggt och naturligt att ljuset blir var féljeslagare in i
framtiden och mot nya foranderliga kyrkogérdar. Malte Sahlgren®, kyrkogards- och
fastighetschef for Malmo kyrkliga samfallighet tror att det ar viktigt med ljussattning pa
kyrkogardar som har en central plats i samhéllena, speciellt om de upplevs svarta och
bortglomda. Satsningen pa gamla kyrkgarden har lett till att de nu kommer att satsa pa mer
ljus pa kyrkogardarna i Malmo. Tillgangligheten 6kar och besokarna gillar det nya utseendet.
Nu vandrar det mycket folk igenom kyrkogarden, vilket & mycket positivt menar Malte.

Ljus ar inte bara ljus! Det finns manga olika nyanser och toner. Ljusets spridning kan variera,
beroende pa vilka armaturer som anvands. Det kravs kunskap och kompetens for att ljussatta
gronytor. Manga faktorer styr valet av mangden ljus och farg. Detta betyder att man bor gora
en plan 6ver vilka omraden eller objekt som &r tankta att belysas. Omraden eller platser som
har en viktig funktion kan krava vissa atgarder beroende pa antal besokfrekvenser.
Ljussattning kan goras mangfasetterat och med teman. Ledord borde vara design och
funktion. Alingsas med sin arliga ljusmanad, dar varldens ljusdesigner satter sina avtryck kan
bade inspirera och framja framtida aktiviteter med ljus pa kyrkogardar. Bjud in ljuset! som
den sanne vapendragare den &r.

® Malte Sahlgren, kyrkogards- och fastighetschef for Malmé kyrkliga samféllighet, muntligen 2007-05-21
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